ALBERTO SCHUSTER, CEO DE KPMG, DESTACO SU IMPORTANCIA PARA LA ECONOMIA

La clave es fomentar emprendedores

La capacidad para lomenta
cimprendedonismo es clave en
¢l desarrollo de los paises. “De
acuerdo a un estudio de Estados
Unidos realizado 1977 a
2005, la empresas va estableci-
tdas destruyen 1.5 millon de
puesios de trabajo al ano, mien-
tras que las nuevas crean 3 mi-
lones”, destaco Alberto Schus-
ter, CEO de KPMG y presidente
del Consejo Profesional  de
Cienctas Beondmicas duranie
st disertacion sobre Entrepre
neurshipy su rol clave en la eco-
nomia argentina del 3er. En-
cuentro de los |ideres,

“Las empresas argentinias em-
pezaron a transnacionalizarse
hace 15afos. Elemprendedoris-
mo e clave para la formackon de
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Schuster, v citd casos como ¢l de

Oflicenet, Glabant y Mercadoli-
bre. Elurisimo, la biotecnologia,
la teenologi v el sector agrope-
cuario son los terrenos mas fér-
tiles para los emprendimientos.
Pero, a la vez, destaco la impor-
tancia de una mucrocconomia
estable para el desarrollo de em-
prendedores, “Con alta inflacidn
ningin plan dé¢ negocios sirve”,
advirtio

La Argentina ocupa el puesto
16 entre los lideres en empren-
dedorisma, "Hay 2,7 millones de
personas involucradas en ¢l ac-
to de emprender en el pais; solo
un 1 1% son mujenes y un 30% es-
tin basados en la tecnologia®,
destaco Schustor

El ejecutivo precisd gue la mi-
tad de los emprendedores inicid
s proyecto poroportunicdad y la
otra, por necesidad, al quedarse

Alberto Schuster, CEO de KPMG

sin trabajo, "Desde 2008, por la
mejora de [a economia, crecio
mucho la cantidad gue empren-
de por oportunidad de hacer
bucenos negoclos”, aclard el CEO
de KPMG.



