Google for Startups

Google for Startups

Impulsemos su estrategia digital

17 Noviembre 2022



Agenda

Panorama Digital
Estrategia Digital
Google Ads

Google Search
Smart Bidding

Audiencias
Display, Discovery y Video
Caso practico

Q&A

Google for Startups



Proprietary + Confidential

PANORAMA
DIGITAL



;Como es el mundo actualmente?
:Como ve Google el futare-ahora ?

a. b. c.
Experiencias Machine Marketing
unicas learning digital

personalizado

d.
Auge
visual
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a. Experiencias unicas

Los consumidores de hoy
quieren un servicio sin
contratiempos y son leales a las
empresas que satisfacen sus
crecientes demandas de
experiencias rapidas,
relevantes y fluidas.




b. Machine Learning

En Google creemos que el
aprendizaje automatico
transformara todos los
negocios, tanto online como
offline

This is hilarious!

hahahah
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c. Marketing Digital Personalizado

Los datos demograficos ya no son suficientes
Ahora el objetivo es tener un mensaje
personalizado para cada cliente
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d. Auge visual

El marketing se trata de atraer
la atencion de tu marca, y el

video es una excelente manera
de sobresalir entre la multitud.
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Crece rapido de forma
sostenible

¢ Cémo lograrlo?
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Pensando de forma estrategica en sus objetivos

- il o (D

Objetivos Objetivos de Objetivos Objetivos de
comerciales marketing digitales campana

Mas estratégico Mas tactico
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Objetivos comerciales

Aumentar los ingresos

Aumentar las ventas

Ganar market-share a competidores
Incrementar posicionamiento en el mercado

Incrementar base de clientes

00000
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Objetivos de marketing

Crear posicionamiento
Influenciar la consideracion
Tener mas ventas

Crear lealtad
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Objetivos y KPIs digitales

22 © 4

Alcance Frecuencia Interaccion Conversion
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La estrategia de campana esta enfocada en como
queremos lograr nuestros objetivos

2o %

Alcance Interaccion Conversion
v Unique reach v View-through rate v Clicks
v On-target reach v/ Completion rate v CPC
v Cost per RP v Watch time v CPI
v Cost per incremental RP v/ Social interactions v App installations
v Impressions v Search lift v Website visitors
v/ CPM v Sales lift
v Views v/ Purchases
v CPV v ROI
v GRP v CPA
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;Qué es §\ Google Ads ?

Google Ads (anteriormente conocido como Google

AdWords) es una plataforma de autoservicio de

publicidad de Google para empresas que desean tener
campanas de busqueda, display, y video en A
Google y su red de publicidad. GOOS[Q ‘

AdWords Google Ads

La plataforma Google Ads permite a las empresas
establecer un presupuesto para publicidad y pagar solo

cuando las personas interactuan con sus anuncios.
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Organizacion de sus cuentas de Google Ads

Unique email and password
Billing information

Budget Budget
Settings Settings
Ad Group 1 Ad Group 2 Ad Group 3 Ad Group 1 Ad Group 2 Ad Group 3
Keywords Keywords Keywords Keywords Keywords Keywords
Ads Ads Ads Ads Ads Ads

Google for Startups

About your account organization here


https://support.google.com/google-ads/answer/1704396

Formatos

Busqueda

= Google

ALL MAPS IMAGES VIDEOS NEWS

Ad - www.kia.pt/

Novo Kia XCeed | Pega ja o seu Test-Drive |
Campanha Kia | Desde 21.990€

Apaixone-se pelo Kia XCeed com design interior e
exterior exclusivos! Faga um Test-Drive. Descubra
tudo sobre o novo Kia XCeed, o seu...

Ad - www.carnext.com/

BMW 5 Serie 520 d — 2014 - carros usados |
CarNext.com

A CarNext.com tem a melhor selegdo de usados de

R R h R O s e o N A Rt il

- |
comprar um carro X B

TECH SCIENCE

Sign up for free
Company Surge®
Alerts

bombora

. Parasite wins
\ Best Picture,
®  making Oscar

Video

Visit advertiser

Ad-0:15 @
m by TBS
1,467 videos

AMAZING Facts You Never Knew About
INSTAGRAM!-Facts in 5
548,788 views

iy 17 &1o30

Matthew Santoro
51386 747 subscribers

I Subscribe

for Startups
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Search

French toast recipe B

¥

Big Brother Brazil Pogaca tarifi Turkish bread
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; Qué sucede en un proceso de busqueda?

SEARCH CLICK SITIO WEB

= Google = Google

CLOQUE E CONSIGA 10% DEE DESCONTO
frigorifico americano X frigorifico americano X z
ENVIO GRATIS. SEMPRE
ALL IMAGES SHOPPING VIDEOS NEWS ALL IMAGES SHOPPING VIDEOS NEWS
' Frigorfficos

o : —— . RETRO FRIDGE 150 NEGRO MATE -

See frigorifico americano Sponsored See frigorifico americano Sponsored P gl
ﬁ Frigorifico
SH A Preco recomendado +249-9-€

579,95 €

IVA incluido

Frigorifico RETRO FRIDGE 150 Fri Frigorifico RETRO FRIDGE 150 Fri
* Americano LG... NEGRO MATE -... An + Americano LG.. NEGRO MATE -... An +

€778.00 €579.95 €1 €778.00 €579.95 €1
KuantoKusta IKOHS Wc KuantoKusta IKOHS Wc
By Google By Google By By Google By Google By
© View more © View more Led © View more © View more o
Internal feedback nternal reedback
Ad - www.campanhaslg.com/Frigorificos/LG Ad - www.campanhaslg.com/Frigorificos/LG
Frigorifico americano LG | Oferta de Até 30 Frigorifico americano LG | Oferta de Até 30

Sumos Compal | campanhaslg.com Sumos Compal | campanhaslg.com
]
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ore informations about ad rank here

; Como funciona la subasta?

Quality
score

Ad Rank
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https://support.google.com/google-ads/answer/1752122?hl=en&ref_topic=24937

Entendiendo el nivel de calidad

Relevancia del Anuncio

)

CTR Esperado

N~

i,

Experiencia de LP

Google for Startups

Informacion del nivel de calidad agui


https://support.google.com/google-ads/answer/140351?hl=en&ref_topic=24937

; Como funciona la subasta?

score
Max. CPC bid Quality Score Ad Rank

1 *You* $3,00

2 Competitor A $4,00 5 20
3 Competitor B $3,00 5 15
4 Competitor B $6,00 2 12

Google for Startups

About ad position and ad rank here


https://support.google.com/google-ads/answer/1722122

Tipos de palabras clave

Los tipos de concordancia en las palabras clave nos permiten tener control de qué términos de
busqueda activan nuestros anuncios

CONCORDANCIA AMPLIA: e.g. zapatos formales

CONCORDANCIA EXACTA [zapatos formales]

Google for Startups

Mas informacion de los tipos de concordancias aqui


https://support.google.com/google-ads/answer/7478529?hl=en&ref_topic=3122868

= =

Para llegar a clientes - — &

- potenciales, los anuncios |

£ de texto deben ser
especificos, relevantes

\\‘\l\ y llamativos wmwr/ ’ i \




Los anuncios de Google Search se dividen en tres partes:
Titulo, URL visible y descripcion

= Google

rent flat lisbon X

TUDO MAPAS IMAGENS NOTICIAS VIDEOS

Dica: Pesquisar apenas resultados em portugués. E possivel
especificar o idioma de pesquisa em Preferéncias

Antincio - www.nestpick.com/

Rent Flat in Lisbon | 5500 Flats Available

More than 5500 Flats, One Website. Rent Your New Flat
Now! Find Your New Home Quick & Safely in Nestpick.

»  Titulos (30 caracteres max)

Compare and Get the Best Flat with Us! Quality
Properties. Best Prices. Trusted Partners.

Chiado
Parque das Nagdes
Belém

Campo de Ourique

v Ver 3 precos desde 160,00 €/més

» Descripcioén (90 caracteres max)
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Las extensiones le dan al usuario mas razones para
interactuar con nuestro negocio

= Google -

rent flat lisbon X

TUDO MAPAS IMAGENS NOTICIAS VIDEOS

°
Dica: Pesquisar apenas resultados em portugués. E possivel EXte n s I o n e s

especificar o idioma de pesquisa em Preferéncias

Andincio - www.nestpick.com/

Rent Flat in Lisbon | 5500 Flats Available

More than 5500 Flats, One Website. Rent Your New Flat
Now! Find Your New Home Quick & Safely in Nestpick.
Compare and Get the Best Flat with Us! Quality
Properties. Best Prices. Trusted Partners.

Chiado

Parque das Nagdes

Belém

Campo de Ourique

v Ver 3 precos desde 160,00 €/més Go gle for Startups
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Hace unos anos
Ofertas de las ofertas eran
Palabras Clave muy simples...
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u:EI

Dispositivos

Ofertas de \biadela
semana
Palabras Clave

Ubicacion Intereses

Despues
llegaron los
dispositivos
moviles

Google for Startups



D:D

Dispositivos

Ofertas de \bpiadela
semana
Palabras Clave

Ubicacion Intereses

El manejo de
campanas se
volvio mas
complejo que
nunca

Google for Startups
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Ofertas inteligentes
es la estrategia de puja mas

eficiente ya que toma en cuenta

todas las senales disponibles

para mejorar el rendimiento de §
forma constante.

Google



Proprietary + Confidential

ESTRATEGIA DE
AUDIENCIAS



Tipos de audiencias disponibles en Google Ads

|

How can | reach people based b| 4.0 Howcan I reach people based on <o How can | reach people making
» on facts about their life beyond interests, frequent behaviours , y purchase decisions relevant to my
age & gender? 2t and habits? ) <%, brand right now?
TIPO DE
AUDIENCIA
Datos Demograficos Habitos e Intereses Intencion y Accidén
o Afinidad Eventos de vida
Estatus parental- Estado Civil -
Ingresos - Educacion - Empleo Afinidad personalizada En el mercado
Patrones del consumidor Intencion personalizada
Remarketing
Videos - Sitio web - Audiencias Similares
Customer Match
Email - Direccion - Teléfono - Audiencias Similares
MAS
ADECUADO Awareness
PARA

Consideracion y lealtad de marca

Intencion de compra / Conversiones online y offline

Google for Startups
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¢Qué hace diferente a Google Display?

| mencon [ poromance
A8

+1B de usuarios en 9 plataformas, : de los usuarios mundiales de sefales que se analizan para fortalecer
con senales que se conectan § internet, son alcanzados por la GDN § la puja, audiencia y specs creativos

- a0s
| 8 5

: o : dentificacic L |
Sitios Web y Aplicaciones que son 5 formatos para cada objetivo : ldentificacion de agdlenaas y de
: : usuario
parte de la GDN - :

Audiencias impulsadas

por Machine Learning

¥

O

L € KX




Lo mas nuevo en Display:
Discovery Campaigns



Discovery Ads

@ Llegue a nuevos clientes en las diferentes propiedades de Google
Powered by en el momento adecuado
Smart Bidding *

Descubriendo intereses Viendo videos Leyendo sus emails

Q !, | — -
D -

* Title ‘
G s

N 7 or Startups
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VIDEO
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9 Consideracion

YouTube para
diferentes objetivos de
marketing

Utilizar campafas de video para diferentes
objetivos de marketing te permite llegar a
clientes en las diferentes etapas de su
recorrido mientras logras tus objetivos de
negocio.

Los diferentes formatos permiten que los
creativos y sefiales trabajen en conjunto para
lograr una estrategia full funnel



Escoge el formato correcto de acuerdo a tus objetivos

Awareness Consideration m

Masthead

TrueView for reach

Bumpers

Non skip 15s/20s

Audio Ads

TrueVIew dl scovery .........................................................................................................................................................................................................
TrueView in-stream

Maximize Lift

TrueView for action

Video Action campaigns

App Campaigns
for Video
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Objetivos



Ordenes (no Retail)

Objetivos Audiencias
v Vista de producto v Search v Remarketing
v Agregar al carrito v Display v In-market
v Ventas v Discovery v Datos demograficos

Google for Startups



Ordenes (Retail)

Objetivos

v Vista de producto
v Agregar al carrito
v Ventas

DN N NN

Search
Pmax
Display
Discovery

4
v/

Audiencias

Remarketing
In-market

Google for Startups



Leads
Objetivos

Formulario
Llamada
MQL
Cierre

SSAKAS

4
4
v/

Search
Display
Discovery

4
v/

Audiencias

Remarketing
In-market

Google for Startups



Q&A @
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Gracias

ooooooooooooooooo



